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ESTAMOS PRESENTES
EMTODO TERRITORIO
NACIONAL

Ja desenvolvemos

D + de 7.000 estudos de mercado
e, anualmente, realizamos

D + de 50 mil entrevistas.
Temos atuagao em

D + de 800 cidades de todos os
estados brasileiros.




MAIS DE 60
INCORPORADORAS
ASSOCIADAS

+/ Tem o objetivo de aprimorar o mercado de
incorporacao imobiliaria, levar melhores produtos
ao publico, ampliar o financiamento de
compradores de imoveis, buscar o
aperfeicoamento das relacées de trabalho e a
simplificacao da legislacado.

+/ Grande relevancia na economia do Brasil R 9
e atuacdo ativa na associacdo. 0
+/ Responsabilidade socioambiental, ética, Q

integridade, conformidade técnica, fiscal,
urbanistica e defesa.



FIQUE POR DENTRO DO MERCADO COM A BRAIN

in

@brain.inteligencia Brain Inteligéncia Brain Inteligéncia
Estratégica Estratégica

www.brain.srv.br




FIQUE POR DENTRO DO MERCADO COM A ABRAINC

@abraincoficial

ACRAINC

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS

You
Abrainc Abrainc - Associacao

Brasileira das -
Incoporadoras Imobiliarias

www.abrainc.org.br



A BRAIN ESTA CRESCENDO.
AGORA NOS TORNAMOS:

GRUPO

BRA!N




. N
By CONHECA AS MARCAS QUE FAZEM PARTE
DO NOSSO GRUPO € VAMOS CRESCER JUNTOS!

BRAIN INTELIGENCIA
ESTRATEGICA

A empresa de inteligéncia

. . . . eorreferenciamento e
I estratégica mais representativa 9
. oes _ eomarketing imobiliario.
) do mercado imobiliario brasileiro. 9 9

Inteligéncia Estrategica
geoBRA!N
[nteligéncia Imobiliaria

GEO BRAIN

Uma completa plataforma de

® (41) 3243-2800 ® (41) 3243-2800

LOT CONSULT

Solugées em funding para o

m empreendedor imobiliario.

CONSULT
® (41) 9 9645-1115

GLOBAL TALENT

Consultoria em gestdo de pessoas e
processos especializada no mercado

imobiliario.

® (19) 2 9905-1902
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RESUMO

1 — Compra nos ultimos 12 meses

2 — Intencao de compra
3 — Caracteristicas do desejo de compra

4 — Aspectos econdOmicos e emogoes que impactam a compra



_ COMPRA NOS
ULTIMOS 12 MESES

BRAI!N  ABRAINC

Inteligéncia Estratégica ASSOCIA m[} BRASILEIRA DE
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COMPRA NOS ULTIMOS
12 MESES AO LONGO DA CRISE

—
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TIPO DE IMOVEL COMPRADO

Comercial
11%

Residencial para 22
moradia/ de lazer
490

Total Residencial

93%

Residencial
899%

Resposta muiltipla, total superior a 100%
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TIPO DE IMOVEL RESIDENCIAL
COMPRADO X DESEJADO

L
64%

Imdvel Comprado

47% m Imoével de Desejo
38%
31%
24%
11% 12% 12%
Apartamento Casa/sobrado em rua Terreno em loteamento Casa/sobrado em Terreno em condominio

aberto condominio fechado fechado

Resposta muiltipla, total superior a 100%
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MOTIVO DA COMPRA

L
75%
INVESTIMENTO: 25%
22%
3%
Uso proprio Investimento para locacao Investimento para venda
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PRECO DO IMOVEL COMPRADO

40%
37%

13%
10%

Até R$ 175 mil De R$ 175 a R$ 300 mil De R$ 300 a R$ 500 mil  Acima de R$ 500 mil



INTENCAO DE
COMPRA
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ABRAINC

CHO DORSICGHF

INTENCAO DE COMPRA
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ABRAING

ASSOOA IRA
INCORPORADORAS INDEILIARIAS

INTENCAO DE COMPRA - BRASIL

o
Sim, mas ainda nao comecgou a
procurar ativamente
20%
Nao

69%

| Sim, mas apenas na internet
. ,“ 7%
[

Sim e ja comecou a visitar imoveis,
stands de vendas, etc.
4%
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INTENCAO DE COMPRA

26% 21%
0
20% 23%o 22% 2050
15%
) 8%
- ° 6%
- 4%
mai/21 set/21 nov/21 fev/22 mai/22 set/22 nov/22
Sim, mas ainda nao comecgou a procurar ativamente —Sim, mas apenas na internet

—Sim e ja comecou a visitar imoveis, stands de vendas, etc.



CARACTERISTICAS
DO DESEJO DE COMPRA

B RA—O..-N ABRA' NC
Inteligéncia Estratégica *

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS
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TIPO DE IMOVEL DESEJADO

Comercial
18%

Residencial para 23
moradia/ de lazer
11%

Total Residencial

87%

Residencial
76%

Resposta muiltipla, total superior a 100%
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MOTIVO DA INTENCAO
DE COMPRA

L
33%
209%0
16%
10%
0]
7% 7%0 7%
Sair do aluguel Trocar por uma Sair da casa dos Me casei ou vou me  Mudar de regiao Trocar por uma Outros motivos

residéncia maior  pais/ morar sozinho casar (bairro/ cidade) residéncia mais nova



ASPECTOS ECONOMICOS
E EMOCOES QUE
IMPACTAM A COMPRA

tttttttttttttttttttttt

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS
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MUDANGAS ECONOMICAS QUE
ANTECIPARIAM A DECISAO DE COMPRA

L
50% 49%
38%
31%
22%
7%
Crédito facilitado Aumento renda mensal Desconto no momento da Queda na taxa de juros Queda na inflagao Nenhum fator

compra

Resposta multipla, total superior a 100%
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FATORES QUE SAO BARREIRAS PARA A COMPRA

Minha situagao financeira o o

individual 67% 30% 3%
Minha incerteza com relagdo ao - o o
aumento de renda futura 63% ZERE o

Situacdo macroeconémica do

Brasi 58% 27% 15%
A mudanga de governo 53% 40% 7%
O desemprego no Brasil 539% 41% 6%
Minha instabilidade profissional 519% 459% 4%

B Sim Nao Nao sei avaliar
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ASPECTOS QUE MOTIVAM A BUSCA POR IMOVEL

Mais espago 15%
Mais seguranga 18%
Mais éreas de lazer 18%
Mais economia 21%
Mais éreas verdes 21%
Maior conforto térmico 33%
Mias itens de sustentabilidade 33%
Maior conforto acustico 39%
Arquitetura mais atrativa 42%
Mais tecnologia 52%

HSim Nao
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IMPACTO DO NOVO IMOVEL NA VIDA

L
Conforto material 19%
Autoestima 16%
Lazer e entretenimento 22%
Sono e Repouso 19%
Seguranca fisica 20%
Relacionamento com a familia 20%
Satide fisica 23%
Desenvolvimento profissional 28%
Interag&o com os amigos 30%
Mobilidade e transporte 35%

m 3- Muito 2- Um pouco m 1- Nada
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EXPECTATIVA PARA OS PROXIMOS ANOS

Vocé conseguira econimizar

_ o
hais 12%
Seu fluxo de renda sera muito 199
maior o
Oco_rrera um m_a|or , 15%
desenvolvimento social no pais
Ocorrera um maior crescimento
31% 15%

econdmico no pais

HSim ® Nao Nao sei avaliar



CONSULT

Solugdes em funding para o

empreendedor imobiliario.

Daniel Diniz Sznelwar
Consultor & co-CEO

A LOT Consult fomenta negdcios em todo Brasil, apresentando
solucdes financeiras personalizadas e adequadas. Encontramos
empreendedores responsaveis construindo bons ativos, que sao
excelentes investimentos para gestao de recursos financeiros.

Nosso trabalho é ajudar estes empreendedores e investidores
a realizar negocios imobiliarios.

Gilberto G. Seleme
Consultor & co-CEO




Consultoria em gestao de pessoas

e processos especializada no . Alexandre Fernandes

CEO
mercado imobiliario.

A Global Talent € uma consultoria de Recrutamento
e Selecao, Gestao de Carreira e Desenvolvimento

Organizacional dedicada exclusivamente aos Bruno Mesquiari
mercados imobiliario e infraestrutura. iRt ce Reraronarento

Com um know-how especializado nestes setores,
nossa missao € oferecer solucdes qualificadas e
integradas capazes de transformar o futuro das
organizacoes e dos profissionais nelas inseridos.

B4 Iramaia Beltrame
= Saocia-Diretora



CONHECA NOSSA

DIRETORIA

Fabio Tadeu Araujo
Sécio e CEO
fabio@brain.srv.br

Leticia Tiboni

Marcos Kahtalian
Diretora Administrativa Fundador e Diretor Técnico
leticia.tiboni@brain.srv.br marcosk@brain.srv.br



Alexandre Lima
Gerente de Operagoes
alexandre.lima@brain.srv.br

Andressa Bergamo
Sécia e Gestora de Comunicagao
andressa.bergamo@brain.srv.br

Anderson Gongalves
Consultor Centro-Oeste
anderson@brain.srv.br

Hamilton Leite
Head Sao Paulo
hamilton.leite@brain.srv.br

Claubert Barreto
Consultor Norte e Nordeste
claubert@brain.srv.br

Teresa Cristina
Socia e Gestora de Projetos
teresa.souza@brain.srv.br

Guilherme Werner Marcelo Gongalves
Sécio e Consultor Sécio e Consultor
guilherme@brain.srv.br marcelo@brain.srv.br

Tiziana Weber

Sécia e Coordenadora
de Projetos Especiais
tiziana@brain.srv.br
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ASSESSORIA DE IMPRENSA

Amanda Alves
® (1) 95391-0754

N4 amanda.alves@viracomunicacao.com.br

Bruna Berti
© (1) 99121-4392

g bruna.berti@viracomunicacao.com.br

Mario Barra

® m) 97m-47074
4 mario.barra@viracomunicacao.com.br



